GELD IM VNTERRICHT
PADAGOGISCHER LEITFADEN

JWHALTSVERZEICHNIS

EINFUHRUNG DIGITALE MEDIEN IM UNTERRICHT ....uieitiiieeeiiiieeeeeniaeeeennnnns S.2

Das Kapitel ,,Umgang mit Geld“ gliedert sich in die unten stehenden drei Rubriken:
Haushalten lernen, Geld bewusst ausgeben und Taschengeld aufbessern.

HAUSHALTEN LERNEN . . ...\t i ittt ittt eei i eeaens S.3

In einem Haushaltsplan von Ju-
gendlichen schlagt auf der Einnah-
menseite das Taschengeld als we-
sentlicher Faktor zu Buche. Auf der
Ausgabenseite bzw. beim Verglei-
chen von Preisen hilft es, die Funk-
tion von Geld als Recheneinheit zu
kennen.

GELD BEWUSST AUSGEBEN . ...ttt ittt iiiiiiiiiiiiiintetenneesnnneeannns S.8

Ob man dieses Ziel erreicht, hangt
unter anderem vom individuellen
Einkaufstyp und von verschiede-
nen personlichen Faktoren ab. Un-
bewusst hingegen sind uns meist
die Wirkungen von Marketing und
Werbung.

TASCHENGELD AUFBESSERN. . ...ttt iiiit ittt iineetenneeeenseeennns S.13

Wenn der Stand auf dem Flohmarkt
nicht eintraglich genug ist, kann
man sich — ab einem gewissen Al-
ter —um einen Nebenjob bemUhen.
Dies ist zudem eine gute Gelegen-
heit, bei Anschreiben, Lebenslauf
und im Bewerbungsgesprach fir
spater zu Uben.

MEDIENNACHWIEIS . ..ottt ittt ittt ittt ettt tinieeeenaeeeennnes
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GELD IM VNTERRICHT
PADAGOGISCHER LEITFADEN

UMGANG MIT GELD

EINFUHRUNG DIGITALE MEDIEN IM VNTERRICHT

ANFORDERUNGEN ALLER BILDUNGSPLANE

Der Einsatz interaktiver Ubungen ist eine Moglichkeit zur
Digitalisierung des Unterrichts und gestaltet ihn anschau-
lich und realitatsnaher. Interaktive Ubungen ermoglichen
eine innovative Unterrichtspraxis mit starkerer Schuler-
orientierung und hdoheren Anteilen selbstregulierenden
Lernens. Die Schulerinnen und Schiler werden in die
eigenstandige Erarbeitung der Inhalte eingebunden. Zu-
dem arbeiten sie in der Regel motivierter und haben die
Maoglichkeit ihr Lerntempo selbst zu bestimmen. Der Ein-
satz digitaler Medien entspricht den Anforderungen aller
Bildungsplane fir alle Schularten, alle Klassenstufen und
alle Facher.

mmmnwmrm"

Podcasts

Die Podcasts bieten sich als Einstieg in eine Unterrichts-
stunde oder in ein bestimmtes Thema an. Sie finden sich
zum einen in der passenden interaktiven Ubung, kénnen
aber auch eigenstandig aufgerufen und genutzt werden.
Die beiden Protagonisten der interaktiven Ubungen, Lisa
und Till, erzahlen von Begebenheiten aus ihrem Alltag,
z.B. ihrem Kaufverhalten, ihren Taschengeld- und Kon-
sumerfahrungen, ihrem Wunsch nach einem Kredit oder
einem eigenen Konto und vielen anderen Themen der
Unterrichtseinheit.

Lisa und Till x

= 0007042

Diese kurzen Dialoge knlpfen an die bestehenden Arbeits-
blatter an, sind altersgerecht und holen die Schulerinnen
und Schiler in ihrem Alltag ab, z.B. standig leeres Porte-
monnaie, viele teure Wdinsche, mogliche Ldsungen...
Die Schilerinnen und Schiler kénnen sich mit den Ju-
gendlichen identifizieren und werden positiv auf das je-
weilige Thema eingestimmt.

Digitaler Mehrwert:

didaktisch und methodisch

Die interaktiven Ubungen zu ,,Geld im Unterricht“ verzah-
nen Printmedien (online zum Ausdrucken) mit digitalen
Medien und erflllen damit die neuesten Lehrplanforde-
rungen fur modernen Unterricht. Die interaktiven Ubun-
gen erganzen die Arbeitsblatter dabei um neue didakti-
sche und methodische Moglichkeiten.

Mithilfe der Schaltflachen ,,Prifen®“ konnen die Schilerin-
nen und Schuler ihre Ergebnisse kontrollieren und erhal-
ten ein sofortiges Feedback.

Super! o

Du hast alles richtig gemacht und nur die Stellenanzeigen ausgewahilt,
die Lisa annehmen darf.

Weiter geht's mit Aufgabe 2!

E SCHLIESSEN

So erfahren sie, ob sie richtig geantwortet haben oder
konnen noch einmal Uberlegen, um ihre Losung zu korri-
gieren oder die Aufgabe wiederholen, um ihre Leistungen
zu verbessern. Da sich die Schulerinnen und Schuler Uber
den Losungsbutton selbst Uberprifen und die Lehrkrafte
weniger korrigieren mussen, bleibt mehr Zeit fur die indi-
viduelle Forderung im Unterricht.

Durch die Kommunikation im Team (kooperatives Lernen)
konnen die Lernenden untereinander ihre Losungswege
und Ergebnisse vergleichen, hinterfragen und beurteilen.
Dadurch werden wesentliche prozessbezogene und fach-
bezogene Kompetenzen vermittelt.

Datenschutzhinweis

Beim Bearbeiten der interaktiven Aufgaben werden keine
Daten gespeichert und es werden keine Cookies benutzt.
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GELD IM VNTERRICHT
PADAGOGISCHER LEITFADEN

MEDIENUBERBLICK

HAUSHALTEN LERNEN

In einem Haushaltsplan von Ju-
gendlichen schlagt auf der Einnah-
menseite das Taschengeld als we-
sentlicher Faktor zu Buche. Auf der
Ausgabenseite bzw. beim Verglei-
chen von Preisen hilft es, die Funk-
tion von Geld als Recheneinheit zu
kennen.

INTERAKTIVE UBUNGEN

10 1.1: Welche
Funktionen hat Geld?
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Kernlehrplan

Sekundarstufe |
Politik/Wirtschaft

Inhaltsfeld

e Grundlagen des Wirtschaftens

e Einkommen und soziale
Sicherung

Kompetenzen

Sachkompetenz
Urteilskompetenz
Handlungskompetenz

10 1.2: Ordnung bei Einnahmen
und Ausgaben
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UMGANG MIT GELD

HAVSHALTEN LERNEN

Ziele

¢ Kennenlernen der verschiedenen
Funktionen von Geld

e Beurteilen, in wieweit der Taschen-
geldparagraf fir den Umgang mit
Geld hilfreich ist

e Erstellen eines Haushaltsplans auf
Basis eigener Einnahmen und Aus-
gaben

10 1.3: Mein eigener

Taschengeldplan
n FINNAEMEN
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GELD IM VNTERRICHT

PADAGOGISCHER LEITFADEN VMGANG MIT GELD
MEDIENUBERBLICK MHAVSHALTEN LERNEN

ARBEITSBLATTER + LOSUNGEN

Geld — Definition und Funktion 7 kurz + bindig

Taschengeld 8 Das Geld in deiner Tasche
Taschengeldparagraf 9 Schwein gehabt!
Wiinsche, Sparziele, Ausgaben

Haushaltsplan

A U1 A W N R

Geld und andere Werte

PODCASTS

Welche Funktionen hat Geld?

Ordnung bei Einnahmen
und Ausgaben

Mein eigener
Taschengeldplan

Personliche Werte
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GELD IM VNTERRICHT
PADAGOGISCHER LEITFADEN

TNTERAKTIVE UBUNGEN

10 1.1: Welche Funktionen hat Geld?

In dieser interaktiven Ubung gibt es sechs Fallbei-
spiele, in denen die Schilerinnen und Schuler aus
einer vorgegebenen Liste die jeweils richtigen Funk-
tionen des Geldes auswahlen sollen. Eine anschlie-
Rende Auswertung gibt die erreichte Punktzahl an,
abhangig von der Anzahl der richtigen Losungen
und vorgenommenen Korrekturen. Die drei offiziel-
len Funktionen des Geldes konnen uber den Info-
Button jederzeit ,nachgeschlagen” werden. Zusatz-
lich werden Situationen fur Leihen und Schenken
geschildert (keine Geldfunktionen), die auch Anlass
fur eine Diskussion sein konnen (Gruppenarbeit).

Einnahmen: © go,00 EUR Ausgaben: © 86,00 EUR

E AUFGARE
Einnahmen - Ausgaben = (Monats-)Salde
E TASCHENGELDPLAN 90,00 EUR - 86,00 EUR = 4,00 EUR {hier ein Oberschuss -

Gegenteil: Defizit)

N PRUFEN

1U 1.3: Mein eigener Taschengeldplan

Mit einem eigenen Taschengeldplan haben Schu-
lerinnen und Schuler eine gute Ubersicht tber ihre
Einnahmen und Ausgaben. Monat fir Monat kon-
nen die Lernenden aufschreiben, woflr sie Geld aus-
geben oder ausgeben wollen.

Diese interaktive Ubung fuhrt in die Struktur eines
Taschengeldplanes (Haushaltsbuches) ein. In einer
tabellarischen Ubersicht notieren Schilerinnen und
Schuler Einnahmen und Ausgaben und ordnen da-
bei feste oder veranderliche Positionen zu. Sie be-
rechnen die jeweilige Summe und im Ergebnis-Kas-
ten dann auch ihren Saldo. Uber die Pruffunktion
werden die berechneten Ergebnisse verifiziert.

Wenn die Berechnungen richtig sind, konnen die die
eingegebenen Daten Uber den Download-Button als
csv-Datei gespeichert und mit anderen Programmen
wie z. B. Microsoft Excel bearbeitet werden. Sollten
sich die Daten nicht downloaden lassen, blockieren
i. d. R. lokale Programme (z.B. Ad-Blocker, Down-
load-Blocker) den Download.

UMGANG MIT GELD

HAVSHALTEN LERNEN

STTUATION 1: T-SHIRTS TAUSCHEN

Lisa und Susanne wollen ihre T-Shirts tauschen. Lisa will aber noch 15 Euro zusatzlich
haben, weil ihr T-Shirt baim Kauf 20 Euro teurer war.

Recheneinheit
Schenken

Wertaufbewahrung

Tauschmittel
E AUFGABE
E WAS IST GELD? Leihen
WOFUR KANN
MAN GELD GEBRAUCHEN?
Keine der vorigen Funktionen
ﬂ PROFEN

10 1.2: Ordnung bei Einnahmen und Ausgaben

Die Schulerinnen und Schiler sollen mithilfe der
Kartchen aus der Losungsbox verschiedene Einnah-
men und Ausgaben unterscheiden und durch Drag-
and-Drop zu festen und veranderlichen Einnahmen
bzw. Ausgaben zusortieren. Auch hier konnen die
Lernenden im Team Uber die Kartchen kommunizie-
ren, die Unterschiede zwischen festen und verander-
lichen sowie zwischen Einnahmen und Ausgaben
herausarbeiten und besser verstehen (,Warum ist
das richtig?”, ,Warum ist das falsch?*, ,,Was bedeu-
tet veranderlich?“...). Die automatische Priffunktion
untersttzt sie dabei.

 LisUNGSHOI

M

EINNARMEN

Feste Einnahmen

Taschengeld €

Verdnderliche Einnahmen

E TASCHENGELDPLAN E AUFGABE
E PRUFEN €

Summe €

AUSGABEN

Feste Ausgaben

s 5 mverband



GELD IM VNTERRICHT
PADAGOGISCHER LEITFADEN

TNTERAKTIVE UBUNGEN

LM

m PERSONLICHE WERTE

ﬂ AUFGABE
n WEITER

THEMA
01/0

KREATIVITAT UND DURCHSETZUNGSVERMOGEN

selbststindig denken und handeln

allein auf Ideen kommen

sich von unangenehmen Dingen nicht so leicht unterkriegen lassen

die eigene Meinung vertreten, auch wenn die Mehrheit anders denkt

keine Angst vor Konflikten haben

den Mut haben, Nein zu sagen

UMGANG MIT GELD

HAVSHALTEN LERNEN

10 1.4: Personliche Werte

Es gibt unterschiedliche Ansatze und Defi-
nitionen fur den Begriff ,Wert“. In der Psy-
chologie und Padagogik bezeichnet man
als Werte oder Wertvorstellungen Auffas-
sungen, Eigenschaften oder Qualitaten,
die in der Gesellschaft als winschenswert,
erstrebenswert und moralisch gut betrach-
tet werden. Diese sind explizit oder implizit
kennzeichnend fur einzelne Personen oder
fur eine Gruppe von Personen (Kluckhohn,
1951).

Bedurfnisse, Motive und personliche Wer-
te sind — unter Berucksichtigung des Wert-
wandels in der Gesellschaft —grundlegende

Faktoren bei Kaufentscheidungen. Deshalb sollen die Schilerinnen und Schiler mithilfe von Stichwortern Uberlegen,
was fur sie heute im Leben wichtig ist bzw. ob es wohl in Zukunft wichtig sein wird. Am Ende der interaktiven Ubung
erhalt jede/r eine personliche Auswertung Uber ihre bzw. seine personlichen Werte.
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GELD IM VNTERRICHT
PADAGOGISCHER LEITFADEN

ARBEITSBLATTER

Kernlehrplan

Sekundarstufe |
Politik/Wirtschaft

Inhaltsfeld

e Grundlagen des Wirtschaftens

e Einkommen und soziale
Sicherung

Kompetenzen

Sachkompetenz
Urteilskompetenz
Handlungskompetenz

Dauer
2-3 Doppelstunden
Ziele

e Kennenlernen der verschiedenen
Funktionen von Geld

e Beurteilen, in wieweit der
Taschengeldparagraf fur den
Umgang mit Geld hilfreich ist

e Erstellen eines Haushaltsplans
auf Basis eigener Einnahmen
und Ausgaben

Unterrichtsmaterialien

¢ Lehrerinformation
Tipps zum Einsatz der
Materialien im Unterricht

e Arbeitsblatter
6 Arbeitsblatter mit Beispielen
zum praktischen Leben, inkl.
Losungsblattern

¢ kurz + biindig
Erganzende Sachinformationen

Ratselspald
Gelerntes wird spielerisch
wiederholt, inkl. Losungsblattern

¢ Weiterfiihrende Informationen:
www.schulbank.de
www.bankenverband.de

Einstieg

Fragen

UMGANG MIT GELD

HAVSHALTEN LERNEN

Die Schulerinnen und Schuler beschreiben, was sie unter einem
»Haushaltsplan“ verstehen.

Was sind dabei wesentliche Punkte?
(Einnahmen, Ausgaben — diese regelmafig oder einmalig)

Arbeitsblatter + Losungen

GeLs 1 vwTERRICHT

[, et 1 vimeseienT

Geld — Definition und Funktion
Taschengeld
Taschengeldparagraf
Winsche, Sparziele, Ausgaben

Haushaltsplan

A 1 & W N R

Geld und andere Werte

Die Arbeitsblatter behandeln den bewussten Umgang mit Geld, indem sie die
unterschiedlichen Einkommensquellen (nicht deren Héhe) von Schilerinnen und
Schilern mit materiellen Winschen in Beziehung setzen und zum Erstellen eines
Haushaltsplanes anleiten.

et 1 vimeraicut

Aufgabe

Fazit

- kurz + blindig

Wenn vertiefendes Grundlagenwissen gefragt ist, kann erganzend
das Ubersichtsblatt zum Einsatz kommen.

Ratselspal} + Losungen

Die Aufgaben erfragen
alle wichtigen Lernziele
zu obigen Arbeitsblat-
tern.

Beispiele flr das Minimalprinzip und das Maximalprinzip sammeln
— vorgegebenes Ziel mit mdglichst wenig Einsatz erreichen bzw. aus
vorgegebenen Mitteln mdglichst viel herausholen.

Beim Haushalt des Bundesfinanzministers sagen manche, er habe ein
Einnahmeproblem. Andere meinen, es sei eher ein Ausgabenprob-
lem. Auf welche Seite neigt sich das individuelle ,,Haushaltsproblem®
der Schilerinnen und Schiler — oder gibt es gar keines?

< 7 mverband



GELD IM VNTERRICHT
PADAGOGISCHER LEITFADEN

MEDIENUBERBLICK

GELD BEWUSST AUSGEBEN

Ob man dieses Ziel erreicht, hangt
unter anderem vom individuellen
Einkaufstyp und von verschiede-
nen personlichen Faktoren ab. Un-
bewusst hingegen sind uns meist
die Wirkungen von Marketing und
Werbung.

INTERAKTIVE UBUNGEN

1U 1.5: Welcher
Einkaufstyp bin ich?

?? AussAce 1/10
- VON RICHTIG (ODL GERLEIDETEN HREUNDEN
4 LASSE 1CH MICH GERN BERATEN.

10U 1.8: Konsum oder Investition?

=
24
Y

ARBEITSBLATTER + LOSUNGEN

et 1 vimeseienT [

B weicues EmanrsT w5t o7 s pem

Kernlehrplan

Sekundarstufe |
Politik/Wirtschaft

Inhaltsfeld

e Grundlagen des Wirtschaftens

e Einkommen und soziale
Sicherung

Kompetenzen

Sachkompetenz
Urteilskompetenz
Handlungskompetenz

10 1.6: Werbung nach dem
AIDA-Modell

s

| i T —

UMGANG MIT GELD

GELD BEWVSST AVSGEBEN

Ziele

e Den eigenen Einkaufstyp
ermitteln

e Mogliche Konsumfallen
kennenlernen

e Handlungskompetenz im bewussten
Umgang mit Geld erweitern

10 1.7: Was beeinflusst mein
Kaufverhalten?

mverband



GELD IM VNTERRICHT
PADAGOGISCHER LEITFADEN

MEDIENUBERBLICK

ARBEITSBLATTER + LOSUNGEN

A U1 A W N R

Welcher Einkaufstyp bist du?
Konsumfallen

Recherche vor Ort

Werbung — und wie sie funktioniert
Das eigene Konto

Schlauer Umgang mit Geld

PODCASTS

oo N

O

10
11

kurz + blindig

Konsum oder Investition?
Was beeinflusst mein Kaufverhalten?
Vergleichen lohnt sich immer!

Zielen, treffen ... und diskutieren

° Werbung nach dem AIDA-Modell

Was beeinflusst mein
Kaufverhalten?

UMGANG MIT GELD

GELD BEWVSST AVSGEBEN

mverband



GELD IM VNTERRICHT

PADAGOGISCHER LEITFADEN VMGANG MIT GELD
INTERAKTIVE VBUNGEN GELD BEWVUSST AUSGEBEN

10 1.5: Welcher Einkaufstyp bin ich?

Neben den personlichen Werten, Motiven
und BeduUrfnissen als grundlegenden Fakto-
ren tragen meist unbewusst Marketing und
Werbung zur Kaufentscheidung bei. Wie LASSE TCH MICH GERN BERATEN.
grol diese auleren EinflUsse sind, konnen

die Schilerinnen und Schuler mit dieser

interaktiven Ubung erarbeiten. Es werden - - - -
zehn Aussagen prasentiert und die Lernen- B oo

den sollen entscheiden, wie gut die jewei- stimmt nicht stimmt it 2u
lige auf sie personlich zutrifft. Am Ende er- btk

halten sie eine personliche Auswertung mit

Zuordnung eines Einkaufstyps.

Aussact 1/10
VON RICHTIG COOL GEKLETDETEN FREUNDEN

Einkaufstyp Rechenkiinstler/in: Du kannst klasse mit Geld umgehen und Uberlegst gut, bevor du es ausgibst. Jeder
Cent ist dir wichtig und du lasst dich nicht von Werbung beeinflussen. Spontane Einkaufe sind nicht deine Welt. Erfllle
dir ab und zu einen Wunsch! Auf Test- oder Gltesiegel achtest du dabei sowieso.

Einkaufstyp bewusste/r Kdufer/in: Du hast deine Einnahmen und Ausgaben fest im Blick. Du planst deine Einkaufe,
achtest auf Qualitat, nachhaltig hergestellte Produkte und vergleichst die Preise. Markendenken ist dir fremd, auch die
Stylings von Stars und Sternchen interessieren dich weniger.

Einkaufstyp SpaR-Kaufer/in: Du liebst das Leben, einkaufen macht dir SpaR und du hast ein Handchen fir schicke Kla-
motten. Dabei ist es dir egal, ob billig oder teuer oder welches Produktlabel draufsteht. Achtung vor Spontankadufen,
lasse dir fur eine Entscheidung immer etwas Zeit!

Einkaufstyp Marathon-Shopper/in: Du kannst beim Stadtbummel einfach nicht an einem coolen T-Shirt, trendigen
Sneaker oder einer neuen Handyhulle vorbeigehen. Dein AuReres ist dir wichtig, Mode- und Lifestyle-Magazine sind
deine Welt. Oft ist zur Monatsmitte bereits Ebbe im Portemonnaie. Es ware besser, bei manchen Kaufen noch mal
driber zu schlafen.

10 1.6: Werbung nach dem AIDA-Modell

Unternehmen mussen ihre Produkte bekannt und interessant machen, damit sie diese auf dem Markt absetzen kon-
nen. Sie mussen es schaffen, dass das Produkt von Kunden als begehrenswert eingeordnet wird. Dieses Ziel versu-
chen Unternehmen mit Werbung zu erreichen. Unter Werbung versteht man die Verbreitung von Informationen,
Anregungen und Impulsen, die ein positives Geflihl
erzeugen, Bedurfnisse wecken und eine Kaufhand-
lung auslosen sollen. Sie dient der bewussten und
der unbewussten Beeinflussung einer Zielgruppe zu
meist kommerziellen Zwecken.

L
a_

Die Urform der Werbung ist das Anpreisen von Wa-
ren auf Markten — bereits im Altertum. So wurden
beispielsweise in den Ruinen von Pompeji Werbeta-
feln gefunden und aus dem Mittelalter sind Markt-
schreier bekannt, die die Waren anpriesen.

Heute ist die Vielfalt moglicher Werbetrager riesig
und reicht von Plakaten und Zeitungen Uber Radio,
TV, Internet und Social Media bis hin zu Werbung
in Kinofilmen bzw. 6ffentlichen Vorfihrungen oder
Sponsoring auf allen méglichen Werbeflachen. Eine
pragnante Methode zur Konzeption und Umset- |~ R
zung von Werbestrategien ist das AIDA-Prinzip, das

s.10 mverband
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GELD IM VNTERRICHT

PADAGOGISCHER LEITFADEN VMGANG MIT GELD
TNTERAKTIVE VBUNGEN GELD BEWVUSST AUSGEBEN

seit seiner Erfindung 1898 in den USA auch noch heute Anwendung findet. Dieses soll mithilfe der interaktiven Ubung
erarbeitet werden. Die Schilerinnen und Schuler platzieren die Karten aus der Losungsbox an der richtigen Stelle in
der vorgegebenen Pyramide (von oben nach unten). Im ersten Teil der Aufgabe werden den Anfangsbuchstaben A, |,
D und A ihre jeweilige vollstandige Bezeichnung und im zweiten Teil den Bezeichnungen dann die jeweiligen Bedeu-
tungen zugeordnet. Nicht verwendbare Karten sollen in den Mulleimer verschoben werden.

10 1.7: Was beeinflusst mein Kaufverhalten?

Kulturelle, soziale und psychologische Faktoren beeinflussen das personliche Kaufverhalten. Die Kultur hat dabei einen
wesentlichen Einfluss auf Kaufentscheidungen. Auch Trends, wie z.B. die Fitnesswelle in den 1990er Jahren, und die
Zugehorigkeit zu sozialen Klassen zahlen zu den kulturellen Faktoren, die Kaufentscheidungen pragen kénnen.

Zu den sozialen Faktoren zahlen Her-

kunft und Zugehorigkeit, das Alter, (heum) Selbsteinschitzung  [stark)

3 4 5

die Ausbildung bzw. der Beruf, Ge- LAY
wohnheiten und Lebensstil und die
Personlichkeit. Motivation und Wahr-
nehmung sowie personliche Einstel-
lungen bilden schliefRlich die psycho-
logischen Faktoren (Kotler/Bliemel,
2001).

In der interaktiven Ubung sollen sich
die Schulerinnen und Schuler zu-
nachst selbst einschdtzen, inwiefern
sie sich bei Kaufentscheidungen be-
einflussen lassen. Im unteren Bereich
sollen sich die Einzelnen von Klassen-
kameradinnen und Klassenkameraden einschatzen lassen (Fremdeinschatzung). In der Mitte der Ubung sind ausge-
wahlte Faktoren, die das Kaufverhalten beeinflussen, in konkreten Beispielen (Begriffen) auf Luftballons notiert. Die
Lernenden sollen die Begriffe auswahlen, von denen sie sich besonders leicht beeinflussen lassen. Es erfolgt eine
individuelle Auswertung.

(kaum) Fremdeinschdtzung  (stark)

10 1.8: Konsum oder Investition?

Beim bewussten Ausgeben von Geld muss Konsum, das heift: Investition, das heilit:

man zwischen Konsum (z.B. Kauf einer
Tafel Schokolade) und Investition (z. B.
Anschaffung eines neuen Fahrrads) unter-
scheiden.

Im ersten Teil dieser interaktiven Ubung
sollen die Schilerinnen und Schiler den
Begriffen Konsum und Investition die pas- B o
senden Definitionen zuweisen: K o

E KONSUM ODER INVESTITION
Lisungshox

e Konsum als Verbrauch und/oder die
Nutzung materieller und immaterieller
Guter durch Letztverwender.

e Investition als das Anlegen von Kapital in Sachgutern, Dienstleistungen oder auch Wertpapieren.
Im zweiten Teil sollen die Lernenden vorgegebene Beispiele den Bereichen Konsum oder Investition zuordnen.

Bei den Beispielen handelt es sich um Waren oder Dienstleistungen, die den Schilerinnen und Schilern aus ihren All-
tagserfahrungen bekannt sind bzw. in die sie sich hineindenken sollen.

.11 mverband



GELD IM VNTERRICHT

PADAGOGISCHER LEITFADEN

ARBEITSBLATTER

Kernlehrplan

Sekundarstufe |
Politik/Wirtschaft

Inhaltsfeld

e Grundlagen des Wirtschaftens

¢ Einkommen und soziale
Sicherung

Kompetenzen

Sachkompetenz
Urteilskompetenz
Handlungskompetenz

Dauer
2-3 Doppelstunden
Ziele

¢ Den eigenen Einkaufstyp
ermitteln

e Mogliche Konsumfallen
kennenlernen

e Handlungskompetenz im
bewussten Umgang mit Geld
erweitern

Unterrichtsmaterialien

¢ Lehrerinformation
Tipps zum Einsatz der
Materialien im Unterricht

* Arbeitsblatter
6 Arbeitsblatter mit Beispielen
zum praktischen Leben, inkl.
Losungsblattern

* kurz + biindig
Erganzende Sachinformationen

e Ratselspal
Gelerntes wird spielerisch wie-
derholt, inkl. Losungsblatt

¢ Weiterfiihrende Informationen:
www.schulbank.de
www.bankenverband.de

UMGANG MIT GELD

GELD BEWVSST AVSGEBEN

Einstieg Die Schilerinnen und Schiler schildern eine Situation, in der sie beim
Einkauf ihren Verstand ausgeschaltet haben.
Fragen Gibt es fur sie ,Konsumfallen“?

Auf welche fallen sie besonders haufig herein?

Arbeitsblatter + Losungen

G 1 vwTERRIHT [ GeLs 1m ViTeRsicuT

Welcher Einkaufstyp bist du?
Konsumfallen

Recherche vor Ort

Werbung — und wie sie funktioniert

Das eigene Konto

A 1 A W N R

Schlauer Umgang mit Geld

Die Arbeitsblatter leiten dazu an, rationaler mit den eigenen Konsumausgaben
umzugehen.

Gets i vimseaien [

kurz + biindig
Wenn vertiefendes Grundlagenwissen gefragt ist, kann ergan-
zend das Ubersichtsblatt zum Einsatz kommen.

Ratselspall + Losungen

8 - 11 Die Aufgaben erfragen alle wichtigen Lernziele zu
w = obigen Arbeitsblattern.

s wress Gets i vumsericur [~

e D Veecssicun Lo ncn et pom—

e

666 06469

8 9 10 11
Aufgabe Erstellen eines Plakates zu dem Thema: ,Rationaler Umgang mit Geld
heildt ...”
Fazit Worauf werde ich bei meinen zukinftigen Konsumausgaben beson-

ders achten? Auf welche Fallen muss ich aufpassen?

s.12 mverband



GELD IM VNTERRICHT
PADAGOGISCHER LEITFADEN

MEDIENUBERBLICK

TASCHENGELD AUFBESSERN

Wenn der Stand auf dem Flohmarkt
nicht eintraglich genug ist, kann
man sich — ab einem gewissen Al-
ter —um einen Nebenjob bemuhen.
Dies ist zudem eine gute Gelegen-
heit, bei Anschreiben, Lebenslauf
und im Bewerbungsgesprach flr
spater zu Uben.

INTERAKTIVE UBUNGEN

1U 1.9: Stellenanzeigen vom
Schwarzen Brett

ity

ARBEITSBLATTER + LOSUNGEN

et m vieRaicHT [E— Gew> 1 vimeRicuT [Eo—

Kernlehrplan

Sekundarstufe |
Politik/Wirtschaft

Inhaltsfeld

e Grundlagen des Wirtschaftens
e Einkommen und soziale

Sicherung
Kompetenzen

Sachkompetenz
Urteilskompetenz

Handlungskompetenz

10 1.10: Wo liegen meine

Talente?

Lty

Fahigkeiten

o
LECRNERISCHES DENKEN

o
(@ | TR Au
L ® e

S.13

D Lhgang it Zafiie b et geoil ablern I ek

UMGANG MIT GELD

TASCHENGELD AVFBESSERN

Ziele

e Kennenlernen der rechtlichen Vor-
aussetzungen Uber die Annahme von
Nebenjobs

Information Uber Besteuerung von
Arbeit

Beurteilen, welche Fahigkeiten die
Schilerinnen und Schuler fur welche
Tatigkeiten mitbringen

Fahigkeit entwickeln, eine

eigene Bewerbung zu schreiben
Flohmarkt als Moglichkeit kennenler-
nen, eigene Waren zu verkaufen

10U 1.11: Was gehért in ein
Bewerbungsschreiben?

it

Nebenjobs — wer darf wann
und wo wie viel verdienen?

Talente —welcher Job passt?

Initiativbewerbung —
Ideen, Adressen

mverband



GELD IM VNTERRICHT
PADAGOGISCHER LEITFADEN

MEDIENUBERBLICK

ARBEITSBLATTER + LOSUNGEN

PODCASTS

Stellenanzeigen vom
Schwarzen Brett

° Wo liegen meine Talente?

Was gehort in ein
Bewerbungsschreiben?

S.14

UMGANG MIT GELD

TASCHENGELD AVFBESSERN

4 Flohmarkt — verkaufen
5 kurz + bindig
6 kurz + blindig

mverband



GELD IM VNTERRICHT

PADAGOGISCHER LEITFADEN VMGANG MIT GELD
TNTERAKTIVE VBUNGEN TASCHENGELD AUFBESSERN

10 1.9: Stellenanzeigen vom Schwarzen Brett

Auf Grundlage von Ausziigen aus dem Jugendarbeitsschutzgesetz sollen die Schilerinnen und Schiler aus den vorge-
gebenen Stellenanzeigen diejenigen markieren, die eine 15-jahrige Schilerin annehmen durfte. AnschlieRend sollen
sie fur die Ubriggebliebenen Stellenanzeigen
die passende Begriindung auswahlen, warum
sie nicht angenommen werden durfen.

{i\

prv— Bei dieser interaktiven Ubung entnehmen die
forlioke g o Lernenden den Texten (Info, Stellenanzeigen)
3 Tog b Informationen und treffen aufgrund dieser
Inhalte eine Entscheidung (prozessbezogene

Kompetenzen).

Auch hier kdnnen die Schulerinnen und Schu-
ler in Teams Uber ihre ausgewahlten Begrin-
dungen kommunizieren. Auch einen an sich
schwierigen Gesetzestext konnen sich Heran-

DAS JUGENDARBEITS-
SCHUTZGESETZ

g“‘“"“ wachsende so fUr ein besseres Verstandnis
PRUFEN
zurechtlegen.
10 1.10: Wo liegen meine Talente? :
. . . . N
Einen (Ferien-)Job zu suchen und zu finden ist ?L Fahigkeiten
das eine. Aber auch einen Job zu finden, den man il
gern ausubt, das andere. Bei einigen entwickelt &
RECHNERISCHES DENKEN

sich aus dem Job sogar ein spaterer Berufswunsch.
Um herauszufinden, welcher Job am besten passt,
bietet diese interaktive Ubung eine Maglichkeit,
die eigenen Fahigkeiten und Interessen in ver-
schiedenen Bereichen zu erarbeiten.

Der Umgang mit Zahlen ist kein grofies Problem far mich.

TRIFFT AUF TRIFET NICHT
MicH 2v AUF MICH 2V

E WO LIEGEN MEINE TALENTET

Bei den Fahigkeiten sind folgende Bereiche be- [
rucksichtigt:

e rechnerisches Denken Die Interessen umfassen u. a. Bereiche wie Umgang mit Men-
schen, Bezug zu Natur und Umwelt und Wahrnehmung sozialer
Aufgaben. Am Ende erhalten die Lernenden eine individuelle
e Ideenreichtum Auswertung.

e raumliches Vorstellungsvermogen
e Belastbarkeit

e Hand- und Fingergeschick
e Teamfahigkeit

S.15 mverband



GELD IM VNTERRICHT
PADAGOGISCHER LEITFADEN

INTERAKTIVE UBUNGEN

WaS GEHORT N EIN BEWERBUNGSSCHREIBEN?

LA

WAS GEHORT INS
BEWERBUNGSSCHREIBENT
B e
n PRUFEN

Till Mller Tel. oy ..
Mustergasss 1 E-Mall: vl risalierd. .,
50000 Kéin

Muszerfirma
Sabine Franken
Peatfach 10 30 10
50000 Kdln
Kaln, 15.22.20%

g far einen Ferierjob bel der

Sehr geehime Frau Franken,

Schreibe kurz, in welche Klasse du gehst
und, ganz wichtig, in welchem Zeitraum du

arbelten mochtest.
E Frage nach einer Einladung rum
Vorstellungsgesprach!
l E Errege Aufmerksamkeit |
| E Mache neugierig auf dich! |

E den Ferienjob in diesem Betrieb besonders

Gib ein oder zwel Grinde an, warum du for
geeignet bist!

| E Beschreibe deine Haustiere! |

S.16

UMGANG MIT GELD

TASCHENGELD AVFBESSERN

IU 1.11: Was gehért in ein Bewerbungsschreiben?

Der erste Eindruck, den ein Arbeitgeber von der Be-
werberin oder dem Bewerber bekommt, sollte mdg-
lichst Uberzeugend sein. Dafur sind vollstandige und
geordnete Unterlagen unerlasslich. Es beginnt mit
dem Anschreiben, das die Personalchefin oder den
Personalchef bzw. die Zustandigen fur den Ferienjob
neugierig machen soll. Zur schriftlichen Bewerbung
gehoren aulBerdem der Lebenslauf, ein Portraitfoto,
Kopien der Zeugnisse und falls vorhanden Prakti-
kumsbescheinigungen oder Zertifikate Uber Kurse,
Nachweise Uber die Teilnahme an Schulerprojekten,
Wettbewerben etc.

In dieser interaktiven Ubung sollen die Schilerinnen
und Schler die wesentlichen Inhalte eines Anschrei-
bens in die richtige Reihenfolge bringen. Nicht beno-
tigte Gliederungspunkte kdnnen deaktiviert werden.

An dieser Stelle ist auch eine Diskussion Uber die ein-
zelnen Gliederungspunkte im Team sinnvoll, um die
Lerninhalte zu festigen und zu vertiefen.

mverband



GELD IM VNTERRICHT

PADAGOGISCHER LEITFADEN

ARBEITSBLATTER

Kernlehrplan

Sekundarstufe |
Politik/Wirtschaft

Inhaltsfeld

e Grundlagen des Wirtschaftens

e Einkommen und soziale
Sicherung

Kompetenzen

Sachkompetenz
Urteilskompetenz
Handlungskompetenz

Dauer
2-3 Doppelstunden

Ziele

Kennenlernen der rechtlichen
Voraussetzungen Uber die An-
nahme von Nebenjobs

Information Uber Besteuerung
von Arbeit

Beurteilen, welche Fahigkeiten

die Schulerinnen und Schuler fur

welche Tatigkeiten mitbringen

Fahigkeit entwickeln, eine
eigene Bewerbung zu schreiben

Flohmarkt als Moglichkeit
kennenlernen, eigene Waren zu
verkaufen

Unterrichtsmaterialien

¢ Lehrerinformation
Tipps zum Einsatz der
Materialien im Unterricht

¢ Arbeitsblatter
4 Arbeitsblatter mit Beispielen
zum praktischen Leben, inkl.
Losungsblattern

e kurz + biindig
Erganzende Sachinformationen

¢ Weiterfiihrende Informationen:

www.schulbank.de
www.bankenverband.de

UMGANG MIT GELD

TASCHENGELD AVFBESSERN

Einstieg Die Schilerinnen und Schuiler berichten aus ihrer Lebenswelt:
Welche Jobs habe ich bisher angenommen?
Wie habe ich von diesen Jobs erfahren?

Fragen Kann ich jeden Job annehmen?

Welcher Job ist interessant fir mich?

Arbeitsblatter + Losungen

GeLs 1m vwTERRICHT [

1 Nebenjobs —wer darf wann 3 Initiativbewerbung —
und wo wie viel verdienen? Ideen, Adressen

2 Talente—welcher Job passt? 4 Flohmarkt — verkaufen

Die Arbeitsblatter fUhren in rechtliche und organisatorische Aspekte ein, einen
geeigneten Nebenjob fir Schilerinnen und Schaler zu finden.

kurz + biindig
Wenn vertiefendes Grundlagenwissen gefragt ist, kann erganzend das
Ubersichtsblatt zum Einsatz kommen.

GeLs 1M VwTERRIGHT pem—

Aufgabe Erarbeitung einer Liste, welche Tatigkeiten als Nebenjobs fur Schule-
rinnen und Schuiler ab welchem Alter moglich sind.
Fazit Welche dieser Tatigkeiten kénnten fr sie im Hinblick auf eine spatere

Berufsfindung interessant sein?

<17 mverband



MEDIENNACHWELS VND IMPRESSUM

UBERSICHT INTERAKTIVE UBUNGEN

Kapitel 1: Umgang mit Geld

Haushalten lernen

IU 1.1: Welche Funktionen hat Geld?

IU 1.2: Ordnung bei Einnahmen und Ausgaben
IU 1.3: Mein eigener Taschengeldplan

10 1.4: Personliche Werte

Geld bewusst ausgeben

10 1.5: Welcher Einkaufstyp bin ich?

10 1.6: Werbung nach dem AIDA-Modell

10 1.7: Was beeinflusst mein Kaufverhalten?
IU 1.8: Konsum oder Investition?

Taschengeld aufbessern

IU 1.9: Stellenanzeigen vom Schwarzen Brett

IU 1.10: Wo liegen meine Talente?

IU 1.11: Was gehort in ein Bewerbungsschreiben?

Kapitel 2: Geld + Geschichte

Vom Tauschhandel zum Wagegeld
10 2.1: Was lasst sich alles tauschen?
10 2.2: Wilder Tauschhandel

IU 2.3: Shopping anno dazumal

Von der Miinze zum Papiergeld

IU 2.4: Tausche dich zum Ziell

IU 2.5: Von der Muschel zum Mnzgeld
IU 2.6: Was bekomme ich fiir mein Geld?
1U 2.7: Auf Reisen muss ich umrechnen
IU 2.8: Nur Bares ist Wahres?

Vom Buchgeld bis Uber alle Wahrungsgrenzen

IU 2.9: Ein Euro wie jeder andere?
IU 2.10: Geld-und-Geschichte Quiz

Kapitel 3: Konto + Karte

Girokonto

|U 3.1: Rund ums Girokonto

|U 3.2: Wo findest du diese Information?

IU 3.3: Wie funktioniert das mit der Bankvollmacht?
10 3.4: Ratsel — Geld bewegt sich

|U 3.5: Das Girokonto-Quiz

Zahlungsverkehr

10 3.6: Und wie bezahle ich jetzt alles?

10 3.7: Fulle die Uberweisung aus!

10 3.8: Von der Rechnung zur Uberweisung

IU 3.9: Hilf Till bei seinen Kaufvorhaben

10 3.10: SEPA, Soll und Haben — Kombiniere klug!
10 3.11: Zahlungsarten und ihre Eigenschaften

Bankkarten

IU 3.12: Die Bankkarte - Der Schliissel zu deinem Konto

IU 3.13: Teste dein Kreditkartenwissen
Geld und Reise
10 3.14: Tills Reisekassenplanung

Interaktive Ubungen

Kapitel 4: Sparen + Anlegen

Anlageentscheidung

10 4.1: Warum sparen Jugendliche Geld?

IU 4.2: Geldanlage — Behalte deine Ziele im Blick!
IU 4.3: Das Spiel von Zins und Zinseszins
Geldanlage auf Bankkonten

10 4.4: Rund um das Tagesgeldkonto

1U 4.5: Lohnt sich ein Sparkonto?

Geldanlage in Wertpapieren

|U 4.6: Anleihen oder Bankkonto?

1U 4.7: Wie lauft das mit den Aktien?

10 4.8: Passen Aktien zu meinen Anlagezielen?
Abgeltungsteuer und Vermogenswirksame Leistungen
IU 4.9: Stocke clever auf!

IU 4.10: Sparen und Anlegen - Quiz

Kapitel 5: Rente + Vorsorge

Bevolkerung in Deutschland

10 5.1: Die Bevolkerung auf einen Blick!
10 5.2: Gesetzliche Rente - Quiz

Private Altersvorsorge

10 5.3: Mach dir friihzeitig Gedanken!
Fordermdoglichkeiten

10 5.4: Unterstitzung vom Betrieb
|U 5.5: Riester-Rente

Kapitel 6: Kredite + Finanzierung

Kreditwissen

10 6.1: Lohnt sich eine Kreditaufnahme?

10 6.2: Kreditantrag und Bonitatsprifung

10 6.3: Tilgung und Kreditzinsen

10 6.4: Ratsel — Ich leih mir was ...

Kreditarten

10 6.5: Dispositionskredit

10 6.6: Ratenkredit

10 6.7: Hypotheken-/Immobiliendarlehen

Schulden

10 6.8: Warum machen wir Schulden?

10 6.9: Uberschuldung versus Verschuldung

10 6.10: Schulden vermeiden. Behalte den Uberblick!
10 6.11: Sinn und Unsinn einer Burgschaft

10 6.12: Geflugelte Worte - kennst du die Bedeutungen?
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Adobe Stock: Claudio Divizia (2.9: EuromUnzen)

Handelsverband Deutschland (3.12: SEPA Lastschrift Logo)

Freepik: brgfx (1.6, 2.2: Milltonne), dooder (1.2, 2.8, 2.9, 3.11, 5.4, 6.1, 6.7: Piktogramme), freepik (1.1, 1.2, 1.3, 1.4, 1.6, 1.7, 1.9,
1.10, 1.11,2.2,2.3,2.7,2.8,2.9,3.1, 3.2, 3.6, 3.9, 3.12, 3.14, 4.1, 4.3, 4.4, 4.5, 4.8, 5.1, 5.2, 5.3, 6.2, 6.3, 6.5, 6.8, 6.9, 6.10: Kopfhorer;
2.2: Zettelchen, Eisenbahn, Fahrrad, Laptop, Skiausrlstung, iPad, Koffer; 2.5: Weltkarte), macrovector (2.2: Gesellschaftsspiele;
2.3: steinzeitliche Gegenstande und Menschen)

Statistisches Bundesamt (5.1: Bevolkerungspyramide)

Wikimedia: Afrank99 (3.12: Electronic Cash Logo), MasterCard Inc. und Pentagram Design (3.12: Maestro Logo)
Texte: Hagemann Bildungsmedien, MIC gGmbH

Figuren: YAEZ GmbH



MEDIENNACHWEIS VND IMPRESSUM

UBERSICHT ARBEITSBLATTER

Kapitel 1: Umgang mit Geld
Kapitel 2: Geld + Geschichte
Kapitel 3: Konto + Karte

Kapitel 4: Sparen + Anlegen
Kapitel 5: Rente + Vorsorge
Kapitel 6: Kredite + Finanzierung

Arbeitsblatter

Kapitel 1

Kapitel 2

Kapitel 3

Kapitel 4
Kapitel 5

Kapitel 6

alle Kapitel
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